VAYRNGN

WICHTIGE BEGRIFFE BEI DER KEYWORD-RECHERCHE

SUCHINTENTION

Welche Absicht steckt hinter einer Suchanfrage?

5 Arten der Suchintentionen von Google:

Know-Suchen Do-Suchen

Nutzer mochte mehr Nutzer will Ziel erreichen
liber etwas erfahren oder Aktivitdt ausfiihren
Website-Suchen Visit-in-person-Suchen
Nutzer will auf eine stark standort-bezogene
bestimmte Website Suchen

Multiple User Intent Suchanfrage:
Mischung aus mehreren Suchintentionen
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VAYRNGN

WICHTIGE BEGRIFFE BEI DER KEYWORD-RECHERCHE

KEYWORD-ARTEN

Short-tail-Keywords: einzelne Begriffe, oft hohes
Suchvolumen und grofier Wettbewerb

Long-tail-Keywords: bestehen aus mehreren
Begriffen, niedrigeres Suchvolumen und geringer
Wettbewerb, eignen sich gut fur Blogartikel

Hauptkeyword: Hauptbegriff, auf den kompletter
Text optimiert ist

Wichtige Keywords: weitere Keywords, die zum

Hauptthema dazugehoren

WDF*IDF-Worter: einzelne, relevante Worter, die
auf Seiten vorkommen, die bereits auf Seite 1 ranken
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VAYRNGN

WICHTIGE BEGRIFFE BEI DER KEYWORD-RECHERCHE

SUCHVOLUMEN

Wie haufig wird ein Suchbegriff pro Monat in die
Google-Suche eingegeben?

SEO-SCHWIERIGKEIT

Wie leicht oder schwierig ist es, auf Seite 1 bei
Google zu landen?

Grobe Richtwerte zur Orientierung:

einfach: 0 - 40
noch okay: 40 - 50
schwierig: ab 50
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